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62% das PME lusas sem pagina na

Estudo revela
que grande parte
das pequenas

e meédias
empresas
portuguesas

nao utiliza

a Internet

para promover
05 seus produtos

Das 1,1 milhaes de micro, peque-
nas € meédias empresas existen-
tes em Portugal apenas 38% es-
téo presentes na Internet, reve:
Ia um estudo da Google. E, o
que ¢ mais surpreendente, des-
135 pequenas organizagoes, 26%
nem sequer m acesso i rede.

Como seria de esperar, a pre-
senca na Internet aumenta com
a dimensio da empresa: 80%
das pequenas e médias empre-
a5 (PME) com mais de 20 em-
pregados tém  pdgina Web,
quando apenas 25% dos empre-
sarios em nome individual de-
P E50¢ Passo.

Além da dimensio, o estudo
da Google revela que a adesdo i
Internet viria muite consoante
u sector, O mais infoexcluido ¢
wrilos servigos de sadde e de edu-
cagin {(apenas 200 das empre-
sas (om presenga na Web), se-
guido de perto pelos grossistas

(23%) e pela agricultura e indus-
tria (27%) e pelo retalho (33%),
Dos sectores que apresentam
maior presenga na Internet, me-
recem d{,’STZlq Le 0% tran 5]']1]!'!1.’5,
comunicagdes e uailities (89%)
¢ financas, seguros e imaohilid-
rie (84%). Com uma presenga
ciidine intermédia estd a hotela-
ria e restauracio (45%) e servi-
¢os de negdcio (38%).

De resto, o estudo confirma
que Portugal é um pais de em-
preendedores. As 1,1 milhbes
de micro (entre ¢ 1 ¢ 10 traba-
Ihadores), pequenas e médias
cmpresas existentes faz de nds
um caso unice na Europa: te-
mos 94 destas organizagies
por 1000 habitantes, quando a
média europeia ¢ de 36. A Espa-
nha tem 74, a I6lia 64 ¢ a Ale-
manha apenas 20 PME por
1000 habitantes,

Perante esta atomizagao e re-

duzida dimensio empresarial,
nio surpreende que o estudo da
Google tenha concluido que
0% destas empresas operem
apenas “na vizinhanga”, que
70% fagam “negécio na sua re-
gian” (concelho ou distrito) e
que apenas 10% vendam os seus
produtos ¢ servigos para “fora
do pais”,

De salientar t1ambém  que
grande parte dos empresdrios
portugucses ainda ndo percebe-
ram a importancia de estar na
Internet. Das 38% das empre-
sas que mio estho presentes
{cerea de 418 mil), o estudo re-
vela que 67% nunca considera-
ram ter um sitio Web para pro-
mover ou vender s seus produ-
tovs, embora 9% tenham revela-
do que estdo em processo de
criar essa presenca. E hi tam-
bém um grupo significativo
(23%) que ji considerou avan-
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Apenas 27% das pequenas e
médias empresas portuguesas

tém pagina Web. 26% nem
sequer tém acesso i Internet ez

car mas até agora nao o fez.

De entre as razbes para ndo
avangar, 31% das empresas di-
zem que “nao precisam de sitio
web para comunicar 0s seus pro-
dutos” e 26% dizem que o pro-
blema € “ser demasiade caro™.

Das que estdo presentes, 3 em
cada 5 admitem ter or¢amento
para investir na publicidade na
Internet.

i quanto & produgio da pigi-
na Web, 45% das empresas sub-
contratam servigos de terceiros.
Sao sobretudo os empresarios
em nome individual que fazem a
siia pagina ou pedem a um ami-
g0 para a fazer.

Orestudo da Google revela ain-
da que existem em Porwgal
3895 agéncias de publicidade,
das quais 66% atuam em Lis-
boa e Porto.
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PME PORTUGUESAS E A NET
Em percentagem

Presencanine 38
Paginaweb 7

Blogue 5
Pigina em rede social 3
Diretorio de nepéeios anline 18
Sem qualquer presenga n
Nin tém acesso i Internet 26
FONTE GOOGLE

Internet

A PRESENCA NA INTERNET

s Portugal tem 1,1 milhdes de
micro, pequenas e meédias
empresas, a maior
cencentragao da Europa (94 por
1000 habitantes)

® 300 mil pequenas e médias
empresas estao na Internet

® 100 mil tém em curso a
criagao de pagina

® Portugal tem 3895 agéncias
de publicidade

® Metade das pequenas e
médias empresas com Internet
tencionam investir em
publicidade neste meio



